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Професия
"Копирайтър"

Кратко ръководство



Колко хора познаваш, които обичат да пишат?
Стихове, разкази, постове във Facebook. Да си
копирайтър звучи като инфлуенсърска работа и
именно това блазни мнозина. И ти ли си от тях?

Значи точно за теб създадох тази кратка книжка -
наръчник на начинаещия копирайтър. 

В нея ще споделя моето мнение за:

Какво означава да си копирайтър?

Как да разберем дали това е "нашето
нещо"?

Какво представлява един ден на
копирайтъра?

Какви възможности за развитие дава
тази работа?

Както и отговори на реални въпроси,
които получавам редовно 

Време е за започваме!



Преди да разгледаме практическата страна, нека
представя малко данни:

✔️40% от компаниите наемат създатели на
съдържание. 49% от тях - копирайтъри

✔️ Само в САЩ има над 13 200 копирайтъри. Около 4
300 ще се пенсионират в следващото десетилетие
 
✔️ Текст, който е написан на ниво за 3 клас, получава
36% повече внимание

✔️ 70% по-малко вероятно е потребителите да
кликнат върху реклама с правописни и граматически
грешки

Изводите?

Заради бързото развитие на дигиталния
маркетинг, нуждата от свежи идеи и нови
копирайтъри нараства

Очаква се много от настоящите
копирайтъри да прекратят скоро дейност и
ще трябват нови

Рекламата се нуждае от хора с висока
езикова култура, които имат оригинални и
иновативни идеи



Копирайтърите са професионални
писатели, които създават текст с

рекламна и търговска цел, като:

Съдържание за уебсайт

Имейли

Реклами

Публикации за социални мрежи

Какво означава да си копирайтър?

Всичко, което виждаш като текст, когато отвориш
телефона и лаптопа, когато гледаш телевизионна
реклама, слушаш радио реклама или се взираш в билборд,
е дело на копирайтър

Съдържанието, което копирайтърът създава, трябва
да бъде убедително, за да достигне до целевата
аудитория и да бъде ефективно.



Какъв трябва да бъде един копирайтър?

 Креативен
 Убедителен
 Постоянен
 Организиран
 Любопитен
 Анализатор
 Психолог

На всички е ясно, че добрият копирайтър следва да
пише увлекателни и запомнящи се текстове. Темите
обичайно са толкова различни, че няма как да се
справим без любознателност и креативност. 

За мен обаче копирайтърът и всеки, който се
занимава с маркетинг и реклама, трябва да бъде и
добър психолог. Да усеща настроенията на клиента и
да разбира нуждите на неговата аудитория. 

Тук, приятелю, е разковничето. Това е елементът,
върху който работим с години.



Може ли да те попитам
нещо?

Как пишеш текстове по теми, 
за които нямаш познания?

Четене, четене, четене. Разбира се, че
не съм наясно със строителните

материали на пазара, играчките за
прохождане на бебета и мазилата за
възстановяване от изгаряне. Но ми е
интересно. Всичко ми е интересно и
това е начинът. Някои теми са по-
близки до нас от други, но все пак

професията е доста
широкоспектърна и следва да се
интересуваме от почти всичко.



Видове копирайтинг

Вече очертах основните неща, за които отговаря един
копирайтър. Но когато тепърва навлизах в сферата, ми
липсваше конкретна информация за видовете
копирайтинг.

За да не се сблъскаш със същия проблем и за да бъде 
твоето обучение по-лесно, ще разгледам основните
видове копирайтинг в областта на дигиталния
маркетинг.

   Продуктов копирайтинг

Както споменах, копирайтингът винаги е с маркетингова
цел, но при продуктовия, тя е най-забележителна. При
този вид копирайтинг желаем едно - да накараме
клиента да купи. Продуктов маркетинг е всичко
свързано с представянето на продукта, а при
копирайтинга - най-често описанието му.

Рекламен копирайтинг

На всички ни е писнало от реклами, но хей, случвало ти 
се е да кликаш върху някоя хващаща окото реклама,
нали? Това е най-бързооборотният начин за затваряне на
сделка, тъй като трябва да грабнем вниманието на
клиента за секунда-две. При рекламите не е нужен много
текст, но е важно, когато има, да е точно в целта.



Копирайтинг за социални мрежи

Копито (текстът) за всяка публикация, която виждаш във Facebook,
Instagram, LinkedIn, е важно, но обичайно на никого не му се занимава с
тази част. Затова и повечето бизнеси я прехвърлят на маркетингов
екип или на определен човек, който създава съдържание. Тук целта
отново е действие, но възможностите са много, а търсените
резултати - различни. Целта може да бъде харесване или запазване на
поста. Може да бъде коментар или последване на профила. Може да е
кликване на линк към сайт, купуване и т.н. Социалните мрежи
определено са съкровище, ако знаем как да ги използваме.

Уеб копирайтинг

С всяка следваща точка се доближаваме до тежката артилерия. Уеб
копирайтингът не е шега. Проучване показва, че потребителят се
задържа около 5 секунди на определена страница преди да я смени.
Тоест имаме около три да го впечатлим. Отново чрез точни, кратки
текстове. Тук се изисква и много добра структура на страниците и
оптимизация. Дизайнът е от първостепенно значение. Обичайно тези
неща не зависят от копирайтъра, но все пак. В тази точка бих включила
и съдържанието за блог, което отново е работа на копирайтъра. Блог
статията е класическа статия, но, разбира се, отново има своите
особености - заглавие, структура, полезност, връзка с платформата/
продукта.

SEO копирайтинг 

Приключваме с висшия пилотаж на копирайтинга. SEO означава
оптимизация за търсачки и е процесът, използван за оптимизиране на
техническата конфигурация на уебсайта, релевантността на
съдържанието и популярността на връзките, така че сайтът да се
класира добре и да бъде лесно откриваем. SEO копирайтингът е
писането на съдържание за уебсайт, което е оптимизирано по ключови
думи. Самите текстове следва да помагат на сайта да се класира по-
добре и да увеличат трафика към него. Това е сложен процес, но е
изключително важно да се познава от всеки маркетолог, който работи
по развитието на определен сайт/платформа.



Копирайт (copyright) на български език се
 нарича авторско право. То се отнася до

законното право на собственика на текст,
снимка, картина, архитектурен проект и др.

 да го притежава ексклузивно. Казано
 по-просто - авторското право е правото

 да се копира и използва даден
 интелектуален продукт. 

Копирайтингът пък е стратегията за
създаване и самото създаване на

 текстово съдържание, насочена към
убеждаване на читателя да предприеме

определено действие - купуване,
 кликване, харесване 

на публикацията/страницата

Може ли да те попитам
нещо?

Каква е разликата между
 копирайт и копирайтинг? 



Не ме разбирай погрешно - работата е несъпоставима с
копаене в градината. Винаги е интелектуална, разнообразна,
интересна. Просто, когато се захващаме с нея, следва да сме
наясно какво представлява.

Подходяща ли е за мен професията
"копирайтър"?

Държах да включа тази тема, защото искам да развенчая  
митовете за това как можем да бъдем копирайтъри и да “си
пишем, каквото поискаме”. Да, късмет е да работим по кампании
и с бизнеси, близки до нас, но нека уточним нещо:

Копирайтърът трябва да може да пише официално, забавно,
разчупено, интересно, старомодно - тоест да е хамелеон

Копирайтърът следва да може да пише копи за реклама в 50
думи и статия за бебешко пюре в 1000 думи

Копирайтърът е хубаво да може да напише поне 10 статии
по едно заглавие по различен начин и всички да бъдат
интересни и грабващи

Следователно:

Ако да пишеш ти е страст и можеш да го правиш поне
по 4 часа на ден
Ако ти е интересно да четеш по 5 статии на дадена
тема и да вадиш примерно 10 изречения от нея
Ако имаш в речника си поне по 5 синонима на дадена дума
Ако можеш да прескачаш през стиловете и темите
Ако ти доставя удоволствие да излизаш извън
познатото и всеки ден да учиш по нещо ново

Значи, може би, да си копирайтър е добра идея!



Ако някой ти каже, че може всеки ден 
да пише последователно 8-9-10 часа, то ти

гарантирам, че или лъже, или не пише 
качествени текстове, или няма да го прави
 дълго време. Тук не сме на състезателната

 писта. Никой няма да ни даде награда за
 най-много написани думи. 

Важно е какво влагаме в тях.
 Важно е да са обмислени, конкретни,

 подходящи. Тоест първо, поне 
половината работа не е писане, 
а проучване, анализ, синтезиране.

 Второ, креативната работа е много
 обвързана с креативната почивка. 

Може ли да те попитам
нещо?

Как успяваш да пишеш по цял ден?
Не ти ли гръмва главата?



Какво представлява един ден на
копирайтъра?

Вече говорих за основните видове копирайтинг и какво горе-
долу правим като копирайтъри. Тук обаче искам да споделя
една примерна и строго индивидуална рутина на копирайтър
на свободна практика, който работи самостоятелно с
клиенти. Без ограничение в часовата рамка, разбира се,
защото сме на свободна практика, нали така? Ето го моя
график:

🔍 Проучваме сферата и конкуренцията
💭 Събираме информация 
👉 Подготвяме структурата на текста
✏️ Хайде, вече е време да попишем 

✔️ Сутрин обичайно преглеждам графика за деня -
задачите, разговорите, които ми
предстоят и постовете в социалните
мрежи, които следва да се публикуват

✔️ След това пристъпвам към належащото -
проверка и изпращане на задания, насрочване 
на публикации, отговори на имейли

✔️ Обичайно при мен следват разговорите -
комуникация с клиенти, обсъждане на резултати и
цели за следващия месец

✔️ Време е да пристъпим към изготвяне на статии
и/или съдържание за сайтове, според заданията,
но първо:



Последната точка важи за всякакъв тип съдържание,
като първо може да пишем статия за блог за

захранване на бебето, после да минем към сайт 
за VR продукти, да продължим към постове за
социалните мрежи на магазин за торти и т.н.

Лично на мен тази динамика ми е изключително
приятна, но е важно да можем да превключваме

 бързо. 

Разбира се, рутината по-горе е примерна. Нейната 
цел е да онагледи различните процеси в работата 

на копирайтъра. Има и мноооого други неща, 
но това е основата.



“Яко” е, да. Но изобщо не е толкова лесно.
Организирането и оптимизирането на процеса
изисква опит, дисциплина и концентрация. Да,
вярно е, трябва ми просто лаптоп, но! Аз мога 
да се концентрирам навсякъде, но за теб може

да е трудно. Преди да си станеш сам шеф,
помисли - можеш ли да организираш сам

времето си? Можеш ли да работиш, без някой да
те проверява и контролира? Знаеш ли как да

комуникираш с клиенти?

Може ли да те попитам
нещо?

Сигурно е много яко да си правиш
 каквото си поискаш, да работиш 

когато и където искаш и то просто да пишеш?



Къде мога да работя като
 копирайтър?

 
Винаги се започва отнякъде. Хубаво е да почерпиш know-how и
да разбереш какво значи да работиш за различни бизнеси.
Много малко хора обаче знаят къде точно може да работят и
да се развиват копирайтърите.

Копирайтърите могат да работят в екипи в:

Маркетингови, дигитални и рекламни агенции  

Това е най-често срещаното и избирано място
от начинаещите копирайтъри. Първо, там
може да започнеш като стажант и да черпиш
опит от по-старшите кадри. Второ, работиш
в екип и можеш да разчиташ на тях. В
агенциите ще даваш идеи за кампании, ще
измисляш послания, текстове за реклами и
рекламни материали, ще пишеш за социални
мрежи и още много…

ПР компании/агенции 

Тук се изисква в повечето случаи да имаш
познания относно връзките с
обществеността. Сферата е интересна -
включва работа с медии и самата рутина не е
толкова динамична, но пък изисква по-различни
умения. Не просто креативност, а способност
да представяш личност в най-добрата ѝ
светлина



Издателства 

Mного добро място за реализация, ако обичаш
книги. Тук можеш да вземеш участие също в ПР
дейността, да поддържаш социални мрежи, да
създаваш съдържание за уебсайт, имейл кампании,
публикации в блогове, печатни материали и други

Филмови и телевизионни студия 

Tази опция може да е доста интересна също,
защото при нея имаш възможност да пишеш
сценарии за предавания и филми, които оживяват
на малкия и големия екран. Разбира се, и всичко
останало, което споменах до момента.

.

Ако те блазни да работиш за себе си….

То следва да те предупредя, че това има своите плюсове
и минуси, но задължително препоръчвам да минеш през
някое от тези места. Разбира се, винаги можеш да се
справиш и сам - не се съмнявам във възможностите на
човек, който силно желае да постигне нещо. Но все пак
опитът е важен и имаш какво да научиш от хора, които
са в сферата от години.



Като за начало, седнах и започнах да пиша. Писах
сама статии на различни теми. Кандидатствах

по различни проекти, докато не задобрях и не
започнаха да ме вземат. Четях и се учех. После

започнах да търся по различни групи и сайтове.
Началото винаги е трудно, но първата стъпка е

да започнеш сам да пишеш, докато не станеш
достатъчно добър да покажеш работата си на

някой друг.

Може ли да те попитам
нещо?

Ти как си намираш клиенти? Къде ги
търсиш?



Извади поне 50 ключови думи, които смяташ
за най-важни по темата

Измисли поне 10 заглавия за статии по тях

Напиши поне 5 статии на една и съща тема
по различен начин

Помисли как би промотирал даден продукт от
сферата 

Помисли за име на сайт за бизнес, свързан с
избраната сфера 

Готов ли си да укротиш перото?

Аз съм практичен човек и в личния си живот, и в работата.
А тази книжка нямаше да е толкова ценна, без практическа
полза от нея. Може точно следващите задания да те
накарат да се влюбиш в работата на копирайтъра. Може
да ти покажат дали е за теб наистина. Може да дадат
началото на портфолиото ти. Готов ли си да укротиш
перото и то да стане твой инструмент, приятел,
понякога съдник, често досадник, но като едно истинско
семейство - да оставате винаги заедно след всичко? 

Като за начало - Имаш ли някаква 
страст - козметика, мода, спорт,
литература, кино, часовници…? 
Избери си едно нещо и:



Искаш да попиташ нещо? 

Свържи се с мен тук: Facebook
или тук: Instagram, 

или пък на email: copycraft23@gmail.com 

Ако книжката ти е допаднала и искаш да научиш
повече…

Последвай социалните ми мрежи и следи за 
 интересна и полезна информация от моя фрийланс 

и копирайтинг свят

https://www.facebook.com/profile.php?id=61553898041154
https://www.instagram.com/copycraft_/
mailto:copycraft23@gmail.com
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